BLOC D

Validacid, comunicacio i
pitch del projecte

Nou unitats preparant el terreny i una per a
eixir a la pissarra a defensar-lo. Si la idea
sobreviu a deu usuaris reals i es pot contar
en trenta segons, esta llesta per a pujar a
[escenari.
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Temps estimat de lectura: 18-20 min - Sabers LOMLOE:
D.4,D.5,D.6 - Abans de comencar: Unit 9 (disseny del
projecte). Esta és la part 2 del capstone i el tancament del
curs. En acabar esta unitat sabras: Formular hipotesis
verificables sobre la teua idea i dissenyar un test senzill per
a validar-ne una amb usuaris reals.

profedeeconomia.es

02/25



Una idea només val si es pot contar.
Esta unitat ensenya a comunicar el
teu projecte en 60 segons (elevator
pitch) i a defensar-lo davant d'un
puiblic. Es [a unitat més itil de tot el
curs per al teu futur, siga quina
siga la carrera que tries: parlar bé
davant de la gent val en qualsevol

[loc.

profedeeconomia.es 03/25



EL CAS

Onze diapositives, 600.000 $
arreplegats, hui 100.000M $
de valoracio

Esta es la unitat de tancament del curs. En la Unitat 9 cada
equip va acabar amb un Business Model Canvasiun
prototip —fisic, digital o de servici— sobre la taula. El que
ve ara és la prova de la veritat: eixir de I'aula, ensenyar-lo a
persones reals, escoltar el que diuen encara que dolga i
aprendre a contar-lo en trenta segons, en cin...

Qué van fer bé en 11 slides que molts
projectes amb 50 slides fan malament?
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Pla de comunicacid i
marqueting basic
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Validada la idea, cal decidir com es conta al mon. Un pla de
comunicacio de 4t d'ESO no necessita ser llarg: necessita
quatre respostes clares. Target: a qui li parle. El target és el
client concret a qui es dirigix la comunicacio. No val «a tot
el mon>.
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Storytelling: les persones
recorden histories, no

dades
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Quan arriba el moment de presentar el projecte, tots els
equips cometen el mateix error: comencen amb dades. «A
Espanya hi ha huit milions de persones majors de 65 anys
que viuen soles. El 42 % no rep visita setmanal. La despesa
sanitaria associada a la soledat supera els...». El public
mira al sostre als trenta segons.
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El pitch en tres formats
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El mateix projecte es conta de forma molt distinta en trenta
segons, en cinc minuts o en un quart d'hora. La unitat
demana a cada equip preparar els tres formats, perqué
cada un té un proposit diferent. Elevator pitch (30 segons).
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EL GRAFICO
Estructura classica de pitch deck de Guy Kawasaki (10/20/30).
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El pitch deck original

d'Airbnb tenia 10 slides i
continua sent el referent

Cinc minuts pareixen poc. Ho son: per aixo obliguen a llevar
tot allo accessori. Presentacié de 15 minuts. El format llarg
és el pitch deck més torn de preguntes i respostes (Q&A)
més demostraci6 detallada del prototip. Es el format
adequat per a la defensa final del curs davant el juratiles
families.
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La demo day: detensar el
projecte davant de gent
real
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El parany del prototip
pertecte

El curs es tanca amb una demo day: una jornada en la qual
cada equip presenta el seu projecte en cinc minuts davant
d'un public extern simulat. Allo d'extern és important:
presentar al professor que us coneix des de setembre és
comode; presentar a un jurat que entra huia l'aulaise'n va
dins d'una hora no ho és.
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Tancament del curs
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Si mirem cap arrere, este any ha cobert tres territoris: el
perfil emprenedor (Bloc A), I'entorn del qual ixen les
oportunitats i els drets del consumidor (Bloc B), els
recursos —humans, financers, personals, juridics—
necessaris per a moure un projecte (Bloc C) i la realitzacio
d'un projecte real amb metodologies agils, validacio i...
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Has acabat Economia i
Emprenedoria si ja
saps...
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4YFN Barcelona: I'aparador
on els projectes joves es
creuen amb el mon real

Esta és la llista de comprovacié final del curs. No es tracta
d'haver memoritzat definicions, sind de saber fer. Si pots
marcar amb sinceritat estes caselles, has complit els
objectius de l'assignatura: [ ] Explicar que és emprendre
sense caure en els mites (no cal ser jove, nitindre una idea
genial, ni arriscar-ho tot).
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Glossari
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Validar: comprovar amb persones reals si una idea
funciona, en lloc de donar-la per bona. Hipotesi: aposta
sobre com es comportara el mén; no és una veritat fins que
es contrasta. Hipotesi verificable: la que es pot formular de

forma que un experiment puga confirmar-la o desmentir-la.
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Per a aprofundir
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Recursos accessibles per a entrenar la comunicacioi el
pitch: Xarrades TED amb subtitols en espanyol
(ted.com/talks) — veure tres o quatre xarrades curtes i
fixar-se en com comencen (quasi sempre amb una
historia, no amb dades) es la millor escola de storytelling
gratis que existix.
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Preguntes per a
reflexionar
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Estes preguntes no tenen una resposta unica. Servixen per
a tancar el curs pensant o discutint a classe: La diferéncia
entre una conviccio i una hipotesi és acceptar posar-la a
prova. En quines coses de la teua vida (no nomeés
economiques) confons una conviccio amb un fet
comprovat? Les métriques vanitat inflen diapositives per...
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Fins aci la teoria

Continua al llibre de la unitat.

profedeeconomia.es 25/25



